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SADRZAJ

Ovaj priruénik iz Zelenog web marketinga Ekonomske Skole Velika Gorica nastao je
na temelju projekta Erasmus+ Zeleni web marketing kojeg je Ekonomska skola Velika
Gorica provela u Skolskoj godini 2022./2023. Prirucnik su sastavili u¢enici uz pomo¢
nastavnika, a bazira se na poslovnom planu Zeleni web marketing Ekonomske Skole
Velika Gorica kao jo$ jednom rezultatu ovog projekta. Priru¢nik ¢e pomoci u¢enicima i
nastavnicima kao smjernica za rad u predmetima marketing, poduzetnistvo, obiteljski
posao, vjeZbenicka tvrtka.

Vise o samom projektu pronadite u video prezentacijama na web stranici Ekonomske
Skole Velika Gorica
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1. ZELENI MARKETING

Zeleni marketing predstavlja nacCin na koji tvrtke djeluju prema
okoliSu, uklju€ujuci ga kao jednu od vlastitih vrijednosti na takav nacin da
je marka viSe cijenjena u javnosti i na trziStu na kojem posluje. Cilj je

pokazati proizvode koji poStuju okoli$ i bolje ga uskladuju.

1.1. Zeleni proizvodi

Sudjelovanjem u Erasmus + projektu uc€enici su ucili o zelenom web
marketingu te su stekli bolju osvijeStenost o vaznosti okoliSa i same brige
za okolis i bolju buduc¢nost kroz poslovanje tvrtke Dentsu. Primjeri
ekoloske osvijeStenosti ucCenici su mogli vidjeti na mobilizaciji poput
solarnih plo¢a i uzgajanje pCela na krovu zgrade. Inspirirani njihovim
radom, ucenici su dosli na mnogo inovativnih ideja kako bi nasu Skolu

ekoloski osvijestili.

Prijedlog za zelene proizvode:
1) Spremnici za odvajanje otpada
— maknuti postojeCe kante za smece te ih zamijeniti spremnicima za
razliCite vrste otpada
PREDNOST - time ¢emo potaknuti u€enike na recikliranje i stvoriti
im naviku o oCuvanju okoliSa i vaznosti recikliranja
2) Solarne ploce
Koristenjem solarnih plo€a smanijiti cemo uporabu neobnovljive elektricne
energije, crpiti cemo energiju iz obnovljivih izvora tj. sunCeve energije.

Paneli ne koncentriraju energiju, oni pretvaraju fotone u elektricnu energiju



m Erasmus+

koja se zatim prenosi negdje drugdje. Solarne plo€e mogu se Kkoristiti na

mnogo nacina, ali

uglavnom ih planiramo koristiti za stvaranje CiS¢eg, ali pristupacnog izvora

elektricne energije.

1.2. Zeleni materijali
1) KoriStenje recikliranin materijala poput recikliranog papira kao
materijala u nastavi
2) PostojecCe elektricne uredaje zamijeniti uredajima koji su ekoloski

3) Skupljanje starih baterija i Cepova

1.3. Marketinski alati

Kako bi smo promovirali odrzive ideje i solucije koristimo se sljedecim

alatima;:

1) drustvene mreze :
a) Instagram, Facebook — na nasim stranicama, pricama i
objavama bi obavjestavali uCenike i sve zainteresirane o novostima
za odrzivi razvoj
b) TikTok — videima potaknuti kreativnost uCenika i povecati
popularnost sSkole

2) radijske emisije (City portal) — sudjelovanjem u radijskim emisijama

3) aplikacije i digitalni alati pomocu kojih moZzemo:

- identificirati potencijalne klijente pomocu programskog alata Salesforce

- izabrati klijente pomocu programskog alata Salesforce
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- odrzati sastanak s klijentom putem aplikacije Zoom

- definirati potrebne eko-oznake (EU Ecolabel, ISO 1400)

- odrediti ciljni segment potroSaca pomocu analize

- kreirati promotivhu kampanju usmjerenu trziSnom segmentu

- izraditi plan promocije zelenog proizvoda klijenta

- izraditi promotivni kanal pomocu programskog alata Mediaplus

- prezentirati plan promotivhe kampanije klijentu preko platforme Zoom
- zakupiti potreban medijski prostor za klijenta

- pratiti rezultate promotivnih aktivnosti pomocu programskog alata
giveaway

- prezentirati rezultate GWM kampanje putem online platforme

2.DIGITALIZACIJA SKOLE

PokuSavamo biti u toku sa suvremenom tehnologijom danasnjice.
Nemoguce je ignorirati pozitivne promjene koje digitalizacija donosi u

svakodnevnom zivotu i nastavi.

a) Uvodenje pametne plocCe -

sluzila bi za bolje i brze pracenje nastave. Omogucuje potpunu
funkcionalnost potrebnu za ra¢unalo i projektor. Pomocu elektricne
olovke mozemo kontrolirati i editirati sliku na plo€i. Olovka
omogucuje pisanje po zaslonu, kontrolu misa i svih aplikacija.

b) Ekrani za obavijesti -

za razliku od plakata brze i efikasnije dolazili bismo do informacija i

obavijesti. Cilj je omoguditi u€enicima velik skup resursa (ikone i
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fontovi) pomocu kojih pojedinac moze pronaci $to i kako Zzel
dizajnirati. Canva alat pogodan je za brzu i laku izradu kreativhog
sadrzaja.

C) pisanje testova na tabletima — omogucuje automatsko ispravljanje

tako ¢e ucenici i profesori imati odmah povratnu informaciju
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3.JEDNAKOST PRILIKA ZA SVE UCENIKE

Skola omoguéuje svim uéenicima priliku za sudjelovanje i napredak u
razlicitim projektima. U ERASMUS+ projektu svi su ucenici dobili priliku
prijave, nevazno o njihovom socijalnom statusu i poteSko¢ama u ucenju.
Uc€enici su timskim radom bili potaknuti na uvazavanje razliCitih ideja,

miSljenja i stavova.






